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_DESCRIPCION

TEMA O TITULO
1. Importancia del lema para la sociedad, region, organizacion o Empresa.

2. Importancia del area de esltudios relacionada con el titulo de la investigacion.
RESUMEN DEL TRABAJO

1 INTRODUCCION Y JUSTIFICACION

- Descripcion resumida del trabajo de investigacion
- Justificacién: teorica, académica, metodologica, social y comercial.

2. ANTECEDENTENS DE LA ORGANIZACION

- Declaracion de la Mision, Vision, Valores, Estructura Organizativa, Areas de

Funcionamiento, Operaciones
- Otros aspectos relevantes de la organizacion relacionados con el tema propuesto

CAPITULO | MARCO METODOLOGICO Y DE PROCEDIMIENTOS

1.1 DISENO TEORICO

1.1.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

- Indica la situacion actual y los factores principales a ser analizados

- Pronostica la situacion futura si no se resuelve el problema

- Identifica el problema con inlerrelacién de dos o mas variables

- Existe una descripcion que se aproxime al problema

1.1.2 FORMULACION DL PROBLEMA

- Formulacion descriptiva o interrogativa del problema

1.1.3 OBJETIVOS

Objetivo General

- Es“una proposicion que indica el resultado o solucion o conocimiento que se pretende
lograr o aplicar

Objetivos Especificos

- Las proposiciones estan relacionadas con el marco tedrico, practico y propositito

- Indica los productos concretos que se lograra y los pasos especificos de la investigacion
1.1.4 SOLUCION CIENTIFICA PLANTEADA (optativa)

1.1.5 IDENTIFICACION DIz VARIABLES Y OPERACIONALIZACION

- Unidad de analisis: general, especifica

- Tipo de relacién entre variables

Operacionalizacion de variables

- Definiciones conceptuales y operacionales .~ .
1.2 DISENO METODOLOGICO o

1.2.1. Métodos

Métodos utilizados en la investigacion ( Definicion y aplicacion del método)

1.2.2 Técnicas :

Técnicas utilizadas en ia investigacion

Formatos de técnicas (IEncuestas, entrevistas, Guias de Observacion, Talleres)
Cuenta con respaldos en forma documental

1.2.3 Procedimientos

Procedimientos utilizados descriptivamente o a través de un cuadro o matriz
CAPITULO I MARCO DE REFERENCIA

2.1 MARCO SITUACIONAL
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2.2 MARCO HISTORICO
- Descripcion historica del sujeto de estudio
2.3 MARCO TEORICO
- Existe un esbozo del estado de arte de la investigacion _
Identifica pilares tedricos en los cuales se basara la investigacion
Existencia de revision de bibliografia teérica pertinente con la investigacion
- Descripcién tedrica del instrumento cuantitativo que ha utilizado en su trabajo
2.4 MARCO CONCEPTUAL o
- Breve conceptualizacion de elementos, hechos o fenédmenos principales mencionados en

toda la investigacion
2.5 MARCO LEGAL O JURIDICO
Descripcion de las principales Leyes, Normas y otros aspectos juridicos relacionadas con o

tema de investigacion.

CAPITULO Il MARCO PRACTICO
3.1 ASPECTOS METODOLOGICOS E INVESTIGATIVOS
3.1.1 Area de Investigacion
- Especificar las areas del conocimiento en la cuales se basa la investigacion
3.1.2 Nivel de investigacion
3.1.3 Tipo de Investigacion
3.2 Unidad de Estudio y Decision Muestral
3.2.1 Universo
3.2.2 Decision Muestral
- Incluir y explicar el lipo de muestra aplicado al trabajo técnicamente
3.3 SELECCION DE TECNICAS PARA LA RECOLECCION DE LA INFORMACION
3.3.1 Disefio de Encuestas, Entrevistas, Guias de Observacion
- Prueba Piloto
Encuesta y/o entrevislas finales
Periodo de aplicacion
Talleres patrticipalivos
Otras técnicas aplicadas
3.4 PROCESAMIENTO DE LA INFORMACION
Codificacién, Tabulacion, Tablas y Graficos de Salida
Aplicacién de paquete estadistico (SAS, SPSS, STATA u otros.)
3.5 DIAGNOSTICO INTEGRAL DEL SUJETO DE INVESTIGACION
Presentacidn y caraclerizacion de los diferentes seclores o por ejes lematicos
- Contenido y estructurado, haciendo énfasis al aspecto productivo, econodmico o financiero
3.6 ANALISIS CUANTITATIVO Y CUALITATIVO DE LA INFORMACION
- Presentacion, analisis e interpretacion especialmente de todo la informacion recopilada en
el trabajo de campo.
- llustracion con cuadros, grafices e interpretacion respecliva.
- Otra informacion estadistica relacionada con el tema (Cuadros, Graficos e interpretacion)
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CAPITULOIV  MARCO DEMOSTRATIVO Y PROPOSITIVO

4.1CUMPLIMIENTO DE OBJETIVOS
- Explicacién, descripcion y verificacion en forma resumida de cada objetivo planteado
- Incluir un cuadro resumen de objetivos cumplidos en el trabajo

'4,2MARCO PROPOSITIVO

4.2.1 Objetivo de la Propuesta

4.2.2 Fundaméntacion teérica de la propuesta (Especifico)

- Incluir una breve teoria especifica en el que se basa la propuesta

|4.2.3 Aplicacion practica de la Propuesta
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- Incluir Flujo grama integral de la propuesta y su explicacion respectiva
- Presentacion cuantitativa del modelo o enfoque estadistico aplicado en su propuesta
- Incluir gréaficos, y su respectiva interpretacion
4.2.4 Simulacion a través de la construccion de escenarios
- Modelos econométricos predictivos ( S.C.)
- Modelos que incluyan analisis de sensibilidad (S.C.)
- _Debe incluir calculos matematicos y prondsticos con y sin propuesta

CONLUSIONES Y RECOMENDACIONES
CONCLUSIONES
RECOMENDACIONES

BIBLIOGRAFIA UTILIZADA

ANEXOS
CD con base de datos y el modelo aplicado en el trabajo dirigido




